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Intencao de Compras da Populacao
de Mato Grosso do Sul 2020
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A populacao de Mato Grosso do Sul podera movimentar mais de

RS200 milhdes com o Black Friday
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48% dos que
Gasto médio de 34% da populacao comprarao durante
R$956,74 aproveitara as 0 BIaFk FNriday,
promocdes de Black aproveitarao para
Friday realizar as compras

de final de ano
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* 30% poderao utilizar o
Mais de R$100 139 para as compras
de final de ano e 8%
para compra de
moveis/
eletrodomésticos/
eletrénicos

milhdes poderao ser
destinados a
compras para o final
do ano



O que comprar durante o Black Friday? Ranking das preferéncias

z} 12 Moveis/Eletrodomésticos/Eletronicos (51%)
-Tablets/Celulares (14%)

-Notebooks/Computadores (6%)

-Video Game/Jogos/Acessoérios gamers (4%)

22 Roupas/Calcados/Acessérios (37%

z} 32 Brinquedos (16%)



Mas sera que a intencao de compras para o Black Friday é igual
para todos os perfis?

Pretensdes de compras, considerando as

Pretensdes de compras por faixa etaria .
alteracOes da renda
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Quem tera maiores propensoes de gastos?

De R$601,00 a R$1.000,00  ==De R$1001,00 a R$2.000,00  ==De 2001,00 a R$3.000,00 ==Acima de R$3.000,00

A partir dos 41 anos,
principalmente
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Como a populacao pretende comprar e como pretende pagar?
Site (25%)

A vista (46%)

A distancia, da loja fisica (2%)
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Oportunidades?

O Black Friday de 2020 para o populagao de MS, podera ser considerado como um “esquenta natal”?

1-48% dos que comprardo durante o Black Friday, aproveitardo para realizar as compras de final de ano;

2-Para mais de 60% dos empresarios, as pessoas gastarao menos com presentes e comemoracoes de final de ano. Logo o Black
Friday sera uma oportunidade para a compra de lembrangas, com menor recurso;

3- 30% daqueles que receberao o 132 salario, destinarao os recursos para as comemoracoes de final de ano.

A alteracao de comportamento das pessoas durante a pandemia poderao influenciar nas compras do
Black Friday?

1-Houve melhora superior a 5% (out./set.,2020) das intencbes de consumo de bens durdveis
(moveis/eletrodomésticos/eletronicos), principalmente para aqueles que ndo tiveram reducdo salarial ou suspensdo dos
contratos de trabalho;

2-Em meio ao distanciamento social, as pessoas estao ficando mais tempo em casa e com isso demandam mais conforto,
comodidade e novas necessidades. Logo, tem-se demandado mais artigos de decoracao, reforma, madveis, entretenimento,
alimentacao e eletrodomésticos. Bem como os eletrénicos para trabalho em casa;

3-As pessoas que deixaram de ter renda ou detivaram suspensao de contratos de trabalho, tenderdao a nao comprar durante o
Black Friday;

4-0 distanciamento social ja trouxe um apelo emocional maior para o Natal e Ano Novo, que pode se converter em compras,
mesmo que com menores gastos.



Existe diferenca de tendéncias entre as messorregioes do MS?

Centro-Norte

N 31% comprarao durante o Black Friday
Gasto médio: R$913,96
J" 80% comprardo, presencialmente, da loja fisica

Pantanais -
£ o -

Centro-Norte 18% comprardo, a distancia, da loja fisica
3% comprarao de sites
54% pagarao parcelado
53% comprardo moveis/eletrodomésticos/eletrdnicos
46% comprardo roupas/cal¢ados/acessorios

33% comprarao durante o Black Friday
Gasto médio: R$610,80
1 este 57% comprarao, presencialmente, da loja fisica
43% comprarao de sites
50% pagarao parcelado
73% comprardo moveis/eletrodomésticos/eletronicos
39% comprardo roupas/calcados/acessorios

36% comprarao durante o Black Friday
Gasto médio: R$946,04
sSudoeste 74% comprardo, presencialmente, da loja fisica
23% comprarao de sites
42% pagarao parcelado
43% comprardo moveis/eletrodomésticos/eletronicos
33% comprardo roupas/cal¢ados/acessorios

38% comprardo durante o Black Friday

Gasto médio: R$1.277,48

62% comprarao, presencialmente, da loja fisica

25% comprarao de sites

72% pagarao parcelado

39% comprardo moveis/eletrodomésticos/eletronicos
25% comprardo roupas/cal¢ados/acessorios

Pantanais

Sudoeste
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Pesquisa de Intencao de consumo (CNC, 2020)

Pesquisas de impactos do coronavirus sobre o comércio
de MS (IPF; SEBRAE, 2020)




